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ТРЕБОВАНИЯ И РЕКОМЕНДАЦИИ К ГОТОВОМУ ПОСТЕРУ 767х1217 мм

ДЛЯ РАЗМЕЩЕНИЯ НА БАЛЮСТРАДАХ ЭСКАЛАТОРОВ

1. Для размещения на лайтбоксах принимаются постеры, изготовленные рекламодателем и удовлетворяющие следующим требованиям:

· Размеры постера: 767х1217 мм, размер видимого изображения 750х1200 мм.

· Материал постера: бумага или бэклит с односторонней ламинацией.

2. Плакаты работают на просвет, поэтому необходимо придерживаться следующих рекомендаций:

· Следует использовать составной черный цвет (CMYK=60-60-60-100), простой черный (CMYK=0-0-0-100 или Black 100%) на просвет выглядит серым.

· Если цветопередача на плакате должна быть достоверной («фирменные» цвета и т.д.) необходимо делать цветопробу (печать части плаката с критичным участком в масштабе 1:1), которую можно посмотреть на демонстрационном лайтбоксе у нас в офисе по адресу: Бол. Сампсониевский пр., д. 66, лит. А.
· Поскольку лайтбоксы часто находятся в затемненных местах у эскалаторов и являются самой яркой частью интерьера, при подготовке макета следует избегать наличия больших белых (не закрашенных) участков т.к. при просвечивании плаката такие поля затрудняют его прочтение - «слепят».

· В плакате необходимо использовать контрастные изображения, поскольку полутоновые переходы при просвечивании теряются.

3. В правом верхнем углу рекламного продукта следует предусмотреть свободное от информации место размером 45х20 мм, с отступом от краев по 10 мм для нанесения контрольной этикетки.

4. При подготовке макета следует обратить внимание на соблюдение требований Федерального Закона «О рекламе»:

· п. 2 ст. 5 в части запрещения распространения рекламы на иностранном языке;

· п. п. 3, 4 ст. 5 в части указания пометки «подлежит обязательной сертификации» при рекламе товаров, подлежащих обязательной сертификации, указания номера лицензии и наименования органа, выдавшего данную лицензию, при рекламе лицензируемых видов деятельности;

· п. 2 ст. 20 в части запрещения использования образов несовершеннолетних в рекламе, не относящейся непосредственно к товарам для несовершеннолетних;

· руководствоваться другими статьями закона, обращая особое внимание на использование сравнений и терминов в превосходной степени (ст. 7) и этичность размещаемой рекламы.


[image: image1.jpg]